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1.	
  Über	
  uns

Der	
  KULTblick	
  Verlag	
  AW	
  möchte	
  die	
  Kunst,	
  Kultur	
  und	
  Werbelandschaft	
  mit	
  interaktiven  
EBooks	
  im	
  „Apple	
  Bookstore"	
  und	
  mit	
  kreativen	
  Neuerungen	
  bereichern.	
  	
  
Magazinbeiträge	
  /	
  EBooks	
  von	
  Künstlern	
  oder	
  auch	
  Autoren	
  werden	
  Ihre	
  Werke	
  bei	
  uns	
  in	
  der	
  
KULTblick	
  Galerie	
  /	
  KULTblick	
  Verlag	
  AW	
  vorstellen.	
  

Zusätzlich	
  bieten	
  wir	
  Werbetreibenden	
  die	
  Möglichkeit	
  in	
  Einbehaltung	
  oder	
  Erstellung	
  Ihres	
  
Corporate	
  Designs,	
  interaktive	
  EBooks	
  (EPub	
  3.0)	
  als	
  kreative	
  Erweiterung	
  Ihrer	
  
Werbemaßnahmen	
  zu	
  konzipieren,	
  gestalten	
  und	
  zu	
  realisieren.	
  

Wir	
  verstehen	
  uns	
  als	
  Medienverlag	
  und	
  gleichzeitig	
  als	
  Galerie	
  für	
  die	
  App	
  /	
  EBook-­‐
Medienlandschaft.	
  Gleichzeitig	
  sind	
  wir:	
  Grafik-­‐Designer,	
  Fotografen,	
  Künstler,	
  Illustratoren,	
  
Autor	
  und	
  Verleger.	
  Daraus	
  können	
  wir	
  schöpfen	
  und	
  produzieren.	
  

Wir	
  wollen	
  die	
  Brücke	
  schließen	
  zwischen	
  Druckmedium	
  und	
  Internet.	
  

Publizieren	
  Sie	
  mit	
  uns,	
  mit	
  neuen	
  medialen	
  Möglichkeiten	
  Ihr	
  Werk	
  oder	
  genießen	
  Sie	
  
unsere	
  Beiträge.	
  

!
Wir	
  freuen	
  uns	
  auf	
  neue	
  Herausforderungen!
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Konzeption	
  kreativer	
  medialer	
  Grafik	
  in	
  Form	
  von:	
  

Interaktive	
  Bücher	
  /	
  Magazine	
  

Interaktive	
  EBooks	
  für	
  das	
  iPad	
  bei	
  iTunes	
  im	
  iBookstore	
  	
  

Internetseiten	
  /	
  Onlinemarketing	
  (SEO	
  Integration)	
  

AdWords	
  sowie	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)	
  für	
  Ihre	
  Seiten	
  

u.v.m.

2.	
  Unsere	
  Ziele	
  für	
  Autoren	
  und	
  Künstler
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2.	
  Unsere	
  Ziele	
  für	
  Unternehmen
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Konzeption	
  kreativer	
  medialer	
  Grafik	
  in	
  Form	
  von:	
  

Onlinemarketing	
  

Internetseiten	
  (SEO	
  Integration)	
  

Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)	
  für	
  Ihr	
  soziales	
  Netzwerk	
  

Interaktive	
  EBooks	
  /	
  Magazine	
  	
  	
  

EBooks	
  (iBooks-­‐Apple)	
  

u.v.m.
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3.	
  	
  WIR	
  BIETEN	
  IHNEN	
  AN!
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3.1	
  Konzept	
  und	
  Planung
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Wir	
  zeigen	
  auf,	
  welche	
  Möglichkeiten	
  Sie	
  haben!	
  

Ihre	
  Vorstellungen	
  und	
  Ideen	
  zu	
  Ihrem	
  Buch	
  /	
  App	
  oder	
  Werbemaßnahme	
    

werden	
  bei	
  uns	
  professionell	
  durchleuchtet	
  und	
  unter	
  den	
  Prämissen:	
  

Ziel,	
  Zielgruppe	
  

technische	
  und	
  inhaltliche	
  Umsetzbarkeit	
  

Wirkung	
  der	
  neuen	
  medialen	
  Möglichkeiten	
  und	
  Alternativen	
  

Wirkung	
  der	
  visionären	
  Gedanken	
  	
  

Zeitplan	
  und	
  Kostenrahmen
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3.1	
  Konzept	
  und	
  Planung
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Die	
  Planung	
  im	
  Bereich	
  EBooks	
  /	
  iBooks	
  beinhaltet	
  die	
  Kenntnisse	
  und	
  

Teilnahme	
  als	
  Apple	
  Developer	
  für	
  kostenpflichtige	
  und	
  kostenfreie	
  Bücher	
  und	
  

die	
  Vermarktung	
  im	
  iTunes	
  Store.	
  

Dazu	
  benötigt	
  man	
  einen	
  Gewerbeschein	
  als	
  Verlag	
  (UstId-­‐Nr.)	
  

Anmeldung	
  beim	
  VLB	
  und	
  Einkauf	
  von	
  ISBN	
  (13	
  stelig)	
  

Die	
  EIN	
  /	
  TIN	
  als	
  Selfemploye	
  in	
  den	
  USA	
  

Die	
  Befreiung	
  von	
  USA-­‐Umsatzsteuern	
  (Doppelbesteuerungsgesetz)	
  

Die	
  Mitgliedschaft	
  bei	
  iTunes	
  und	
  eine	
  Apple-­‐ID	
  

Die	
  nötige	
  Software	
  für	
  Apps	
  und	
  EBooks	
  und	
  Fähigkeiten	
  zur	
  Nutzung	
  	
  

usw.
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3.2	
  GRAFIK-­‐DESIGN	
  /	
  VISUELLE	
  KOMMUNIKATION
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3.2	
  Grafik-­‐Design	
  /	
  Visuelle	
  Kommunikation

13

Mit	
  dem	
  Know-­‐How	
  von	
  Dipl.	
  Designern	
  /	
  Visuelle	
  Kommunikation	
  sowie	
    
als	
  Verleger	
  und	
  Apple	
  Developer	
  können	
  wir	
  mit	
  Erfahrung	
  aus	
  19	
  Jahren	
   
Selbstständigkeit	
  und	
  mind.	
  zehn	
  Jahren	
  Agenturerfahrung	
  (art-­‐engel)	
  

aufwarten.	
  

Wir	
  betreuen	
  unsere	
  langjährigen	
  Kunden	
  mit	
  unserer	
  Erfahrung	
   
und	
  am	
  Puls	
  der	
  Zeit.	
  

Wir	
  zeigen	
  Ihnen	
  mittels	
  Layouts	
  was	
  heute	
  möglich	
  ist.	
  

Entweder	
  haben	
  Sie	
  den	
  Text	
  oder	
  die	
  Inhalte	
  als	
  grobes	
  Manuskript.	
  

Sie	
  möchten	
  Ihr	
  Unternehmen,	
  Ihren	
  Shop	
  oder	
  Ihren	
  Katalog	
  als	
  Buch	
  /	
  iBook	
  /	
  

interaktive	
  EBook	
  /	
  Magazin	
  umgesetzt	
  haben.
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3.2	
  Grafik-­‐Design	
  /	
  Visuelle	
  Kommunikation
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Sie	
  möchten	
  die	
  neuesten	
  technischen	
  Möglichkeiten	
  für	
  Ihr	
  Buch	
  oder	
  

Unternehmens-­‐Corporate	
  als	
  Marketing,	
  PR,	
  Verkaufswerbung,	
  

Kundengewinnung,	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  nutzen	
  bzw.	
  umgesetzt	
  

haben.	
  	
  

Wir	
  setzen	
  all	
  dies	
  mit	
  Ihnen	
  um!	
  

Sie	
  möchten	
  dazu	
  passende	
  PowerPoint	
  Verkaufs-­‐Präsentationen,	
  

Corporate-­‐Identity	
  Präsentationen	
  oder	
  Werbung?	
  

Alles	
  in	
  einer	
  Hand	
  und	
  vor	
  allem	
  aus	
  einem	
  Guss!	
  

	
  Passend	
  auf	
  Ihr	
  Konzept	
  maßgeschneidertes	
  Design!
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3.2	
  Grafik-­‐Design	
  /	
  Visuelle	
  Kommunikation
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Über	
  Fotografie,	
  Text,	
  Illustration,	
  Grafik,	
  Satz	
  und	
  Druck,	
   

wir	
  Sind	
  Ihre	
  Agentur	
  und	
  Ihr	
  Verlag.	
  

Ihr	
  Plus	
  sind	
  unsere	
  umfassenden	
  Fähigkeiten	
  und	
  das	
  Wissen	
  um	
  die	
  

konzeptionelle	
  gestalterische	
  und	
  gleichgeschaltete	
  Corporate-­‐Design	
  

tragende	
  Umsetzung	
  Ihrer	
  zuvor	
  festgelegten	
  Ziele	
  und	
  Wünsche.	
  

Wir	
  sehen	
  uns	
  als	
  analytisch	
  und	
  strategische	
  Kommunikations-­‐

Spezialisten.
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3.3	
  INTERAKTIVE	
  IBOOKS	
  FÜR	
  APPLE	
  /	
  IPAD	
  UND	
  	
  
BUCHDRUCK	
  –	
  ISBN	
  UND	
  TITELMELDUNG
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  iBooks	
  für	
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  und	
  Titelmeldung

17

iBooks	
  und	
  Buchdruck	
  werden	
  unterschieden	
  in:	
  

Gratis	
  für	
  Werbezwecke	
  (Corporate	
  iBook)	
  mit	
  Ihren	
  Unternehmens-­‐
Internetseiten	
  verlinkt.	
  	
  

ISBN	
  und	
  Titelmeldung	
  erforderlich!	
  

Hier	
  wird	
  ein	
  ganz	
  anderer	
  Markt	
  bedient	
  und	
  eine	
  andere	
  Technik	
    
genutzt.	
  

Zum	
  Unterschied	
  zu	
  EBooks,	
  die	
  meist	
  nur	
  aus	
  Text	
  bestehen,	
  kann	
  man	
  in	
  
einem	
  iBook	
  /	
  interaktives	
  EBook	
  Inhalte	
  wie:	
  

Video,	
  Ton,	
  Diashows,	
  HTML,	
  Hyperlinks	
  und	
  Social	
  Network,	
  u.v.a., 
integrieren.	
  	
  	
  

DRM	
  (Digital	
  Rights	
  Management)	
  geschützt	
  =	
  digitale	
  Rechteverwaltung	
  
(auch	
  Digitale	
  Beschränkungsverwaltung	
  oder	
  Digitales	
  Rechtemanagement)
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3.3	
  Interaktive	
  iBooks	
  für	
  Apple	
  /	
  iPad	
  und	
  Buchdruck	
  –	
  ISBN	
  und	
  Titelmeldung
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Der	
  Kultblick	
  Verlag	
  AW	
  meldet	
  seine	
  Titel	
  über	
  den	
  VLB	
    

(Verzeichnis	
  Lieferbarer	
  Bücher)	
  Siehe:	
  www.vlb.de 

Der	
  VLB	
  des	
  MVB	
  Marketing-­‐	
  und	
  Verlagsservice	
  des	
  Buchhandels	
  GmbH	
  unterhält	
  

die	
  Datenbank,	
  deren	
  Ziel	
  es	
  ist,	
  ein	
  möglichst	
  einheitliches	
  und	
  umfassendes	
  

Verzeichnis	
  der	
  im	
  deutschsprachigen	
  Raum	
  lieferbaren	
  Literatur	
  zu	
  haben.	
  

Die	
  Titelmeldung,	
  Titelfindung,	
  Kategorie,	
  Stichwörter	
  /	
  Schlagwörter	
  /	
  Suchbegriffe,	
  

Einführungstext	
  und	
  alles	
  weitere,	
  wird	
  durch	
  uns	
  übernommen	
  und	
  gepflegt.	
  

Durch	
  die	
  Vergabe	
  einer	
  ISBN	
  und	
  EBook-­‐ISBN	
  wird	
  der	
  Titelschutz	
  in	
  Deutschland,	
  

Österreich	
  und	
  der	
  Schweiz	
  gewährt	
  sowie	
  die	
  Auffindbarkeit	
  für	
  den	
  Buchhandel	
  als	
  

Marketing-­‐Instrument.

http://www.vlb.de
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  iBooks	
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  ISBN	
  und	
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Hier	
  geben	
  wir	
  Ihnen	
  einen	
  kleinen	
  Einblick	
  in	
  die	
  nötigen	
  Kenntnisse	
    
für	
  die	
  Titelmeldung!	
  

Über	
  den	
  VLB	
  zur	
  Warengruppensystematik	
  vom	
  Börsenverein	
  des	
  Deutschen	
  

Buchhandels	
  GmbH	
  

Grobe	
  inhaltliche	
  Abgrenzung:	
  

Ratgeber,	
  Sachbuch,	
  Fachbuch	
  

Darunter	
  fällt	
  die	
  gesamte	
  Einsortierung	
  für	
  den	
  Buchhandel.  
Hier	
  gilt	
  es	
  eine	
  Sortierung	
  innerhalb	
  der	
  Leserschaft	
  nach	
  Inhalt	
  des	
  Buches	
  

zur	
  Zielgruppe	
  und	
  Findbarkeit	
  vorzunehmen.	
    
Ein	
  wichtiges	
  Instrument	
  das	
  wir	
  für	
  Sie	
  nutzen	
  werden.
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3.4	
  	
  EBOOKS	
  MIT	
  INTERAKTION	
  =	
  EPUB	
  3.0	
  MIT	
  	
  	
   
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  FIXIERTEM	
  LAYOUT	
  AUS	
  ADOBE	
  INDESIGN	
  

20
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3.4	
  	
  EBooks	
  mit	
  Interaktion	
  =	
  EPub	
  3.0	
  mit	
  fixiertem	
  Layout	
  aus	
  InDesign	
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EBooks	
  mit	
  Interaktion	
  werden	
  unterschieden	
  in:	
  

Gratis	
  für	
  Werbezwecke	
  (Corporate	
  EBook)	
  mit	
  Ihren	
  Unternehmens-­‐
Internetseiten	
  verlinkt	
  und	
  

Kataloge	
  mit	
  Verlinkung	
  zu	
  Ihrem	
  Store	
  /	
  Internetseiten	
  mit	
  Kaufoptionen	
  

Ohne	
  ISBN	
  

Hier	
  wird	
  ein	
  ganz	
  anderer	
  Markt	
  bedient	
  und	
  eine	
  andere	
  Technik	
    
genutzt.	
  

Magazine	
  

Mit	
  interaktiven	
  Inhalten	
  wie:	
  

Video,	
  Ton,	
  Diashows,	
  HTML,	
  und	
  Social	
  Network	
  Integration	
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4.	
  	
  	
  REALISIERTE	
  PROJEKTE	
  ALS	
  VERLAG

22
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4.	
  	
  Realisierte	
  Projekte

23

Beispiele	
  als	
  Bilddarstellung	
  im	
  iTunes	
  Store	
  –	
  Bücher

Made	
  for	
  iBooks  
Qualität-­‐Siegel
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4.	
  	
  Realisierte	
  Projekte

24

Beispiel	
  als	
  Bilddarstellung	
  für	
  Auflistung	
  im	
  Buchhandel
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4.	
  	
  Realisierte	
  Projekte

25

Beispiel	
  als	
  Bilddarstellung	
  für	
  Auflistung	
  bei	
  iTunes	
  Store	
  –	
  Bücher

Made	
  for	
  iBooks  
Qualität-­‐Siegel
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4.	
  	
  Realisierte	
  Projekte
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Beispiel	
  als	
  Bilddarstellung	
  für	
  Auflistung	
  im	
  Internet
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Beispiele	
  als	
  Bilddarstellung	
  im	
  iTunes	
  Store	
  

4.	
  	
  Realisierte	
  Projekte
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5.	
  	
  	
  BEGLEITENDE	
  WERBEMAßNAHMEN	
  IM	
  NETZ

28



©	
  KULTblick	
  Verlag	
  AW5/2/15

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz
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Hierzu	
  zählt	
  die	
  Darstellung	
  und	
  Verlinkung	
  mit	
  der	
  Verlagsinternetseite	
    
und	
  der	
  Agenturinternetseite.	
  
Alle	
  Sozialen	
  Netzwerke,	
  die	
  zur	
  Verlags-­‐	
  bzw.	
  Agenturseite	
  gehören.	
  
Facebook:	
  Kultblick	
  Verlag	
  und	
  art-­‐engel	
  
Google+:	
  Kultblick	
  Verlag	
  und	
  art-­‐engel	
  
YouTube	
  Kanal:	
  Kultblick	
  Verlag	
  und	
  art-­‐engel	
  
Xing	
  
Pinterest	
  
Béhance	
  
usw.
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Beispiel	
  für	
  Verlag-­‐Internet-­‐Werbevideo	
  aus	
  einer	
  Gratis	
  App	
  und	
  iBook:

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

30
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Beispiele	
  für	
  Verlag-­‐Social-­‐Network	
  –	
  Verlinkung:

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

31

Verlag-­‐ 
Facebook-­‐Seite
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Beispiele	
  für	
  Verlag-­‐Social-­‐Network	
  –	
  Verlinkung:

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

32

Verlag-­‐ 
Facebook-­‐Seite

Verlinkung	
  mit	
  
EBook+App-­‐Store	
  
und	
  YouTube	
  
durch	
  Beiträge.
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Beispiele	
  für	
  Verlag-­‐Social-­‐Network	
  –	
  Verlinkung:

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

33

Verlag-­‐ 
YouTube-­‐Seite

Verlinkung
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Beispiele	
  für	
  Verlag-­‐Social-­‐Network	
  –	
  Verlinkung:

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

34

Verlag-­‐ 
Google+	
    
Seite

Verlinkung 
mit	
  Internet  
SEO
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Beispiele	
  für	
  Verlag-­‐Social-­‐Network	
  –	
  Verlinkung:

5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

35

Verlag-­‐ 
Google+	
    
Seite

Verlinkung 
mit	
  YouTube-­‐ 
Kanal
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5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

36

Beispiele	
  für	
  Agenturinternet-­‐Verlinkung:

Verlinkung	
  mit	
  Verlag
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5.	
  	
  	
  Begleitende	
  Werbemaßnahmen	
  im	
  Netz

37

Beispiele	
  für	
  Agenturinternet-­‐Verlinkung:

Verlinkung	
  mit	
  Verlag
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5.1	
  SEO	
  UND	
  ADWORDS	
  (BANNER+ANZEIGEN)
(INTERNETSEITENOPTIMIERUNG)

38
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5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)

39

SEO	
  =	
  Suchmaschinenoptimierung	
  (engl.	
  search	
  engine	
  optimize)	
  
Wir	
  prüfen	
  Ihre	
  Auffindbarkeit	
  im	
  Netz	
  
Nach	
  Absprache	
  können	
  wir	
  Ihre	
  Internetpräsenz	
  neu	
  erstellen,	
  optimieren,	
  
überarbeiten	
  oder	
  anpassen.	
  
AdWords	
  =	
  Anzeigenkampagne	
  im	
  Netz	
  	
  
Möglichkeiten	
  ausloten,	
  gestalten,	
  schalten	
  und	
  pflegen.	
   
Dies	
  ist	
  erst	
  nach	
  einer	
  Analyse	
  Ihrer	
  Darstellung	
  im	
  Netz	
  sinnvoll	
  und	
  
möglich.	
  	
  
Bei	
  Interesse	
  bieten	
  wir	
  Ihnen	
  sehr	
  individuell	
  angepasste	
  Modelle	
  und	
  
pflegen	
  Sie	
  mit	
  Ihnen	
  gemeinsam.	
  Denn	
  eine	
  Pflege	
  dieser	
  Dienste	
  ist	
  umso	
  
erfolgreicher,	
  je	
  individueller	
  und	
  zielgruppenorientierter	
  die	
  Texte	
  und	
  
Bilder	
  gepflegt	
  werden.	
  	
  
Die	
  Suchmaschinen	
  wollen	
  keine	
  maschinelle	
  Erstellung	
  und	
  Pflege	
  dieser	
  
Kommunikation.



©	
  KULTblick	
  Verlag	
  AW5/2/15

Beispiel	
  einer	
  Social-­‐Network-­‐Unternehmensseite:

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)

40

Verlinkung	
  

mit	
  GoogleMaps

Google+	
    
Seite



©	
  KULTblick	
  Verlag	
  AW5/2/15

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)

41

Beispiele	
  einer	
  optimierten	
  bestehenden	
  Internetseite:
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5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)

42

Beispiele	
  einer	
  Agentur-­‐Social-­‐Beitrag-­‐Verlinkung:

Verlinkung
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)+SMM

43

Facebook-­‐Seite  
und	
  AdWords	
  
Beispiel
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)+SMM

44

Facebook-­‐Seite  
und	
  AdWords	
  
Beispiele	
  in	
  Form	
  von	
  
Beiträgen	
  die	
  Verlinkt	
  
und	
  geteilt	
  werden.
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)+SMM

45

Facebook-­‐Seite  
und	
  AdWords	
  
Beispiele	
  in	
  Form	
  von	
  
Beiträgen	
  die	
  Verlinkt	
  
und	
  geteilt	
  werden.
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)+SMM

46

Facebook-­‐Seite  
und	
  AdWords	
  
Beispiel
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Beispiele	
  für	
  AdWords-­‐Kampagnengestaltung	
  für	
  Unternehmen:

5.1	
  SEO	
  und	
  AdWords	
  (Banner+Anzeigen)+SMM

47

Beispiel	
  einer	
  gespeicherten	
  AdWord-­‐Kampagne,	
  
die	
  zur	
  Bekanntmachung	
  von	
  neuen	
  Produkten	
  
diente	
  und	
  auf	
  Facebook-­‐Seite	
  geschaltet	
  wurde. 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5.2	
  SOCIAL	
  MEDIA	
  MARKETING	
  (SMM)

48
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5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)	
  1	
  /3

49

Hierzu	
  zählt	
  die	
  Erstellung	
  /	
  Anpassung	
  Ihrer	
  sozialen	
  Netzwerkseiten  
und	
  die	
  Verlinkung	
  mit	
  Ihrer	
  Firmen-­‐Internetseite.	
  	
  
Diese	
  Verlinkung	
  wird	
  Ihrerseits	
  gespiegelt	
  angewendet	
  mit	
  z.B.:	
   
Like-­‐Buttons,	
  Follower-­‐Buttons	
  usw.	
  
Schlüsselwörter	
  für	
  SEO	
  machen	
  auch	
  hier	
  Sinn.	
  	
  
Die	
  gleichen	
  Corporate	
  Design	
  Parameter	
  werden	
  auch	
  hier	
  inhaltlich	
  wie	
  
grafisch	
  umgesetzt.	
  
Alle	
  Sozialen	
  Netzwerke	
  werden	
  mit	
  Ihren	
  iBooks	
  /	
  Apps	
  verlinkt	
  und	
  
gemeinsam	
  gepflegt.
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5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)	
  2/3

50

Beispiele	
  für	
  Soziale	
  Netzwerkseiten:	
  
Facebook	
  
Google+	
  
YouTube	
  Kanal	
  
Xing	
  
Pinterest	
  
usw.



©	
  KULTblick	
  Verlag	
  AW5/2/15

5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)	
  3/3

51

Die	
  Netzwerkseiten	
  werden	
  beworben	
  per	
  AdWords	
  (mediale	
  Anzeigen)	
    
und	
  Banner-­‐Kampagnen.	
  
Jede	
  Seite	
  bedarf	
  der	
  eigenen	
  Gestaltung	
  und	
  Pflege.	
  
Fotos,	
  Texte,	
  Verlinkungen	
  sowie	
  Interaktion	
  mit	
  den	
  Followern,	
  Kunden	
  
…  
müssen	
  konzeptgerecht	
  erstellt,	
  gestaltet	
  und	
  umgesetzt	
  werden.	
  
Zielgruppengerechte	
  Kampagnen	
  im	
  Netz	
  folgen	
  eigenen	
  Vorschriften,	
  
rechtlichen	
  Abstimmungen	
  und	
  sollten	
  interessant,	
  ansprechend,	
  originell	
  
und	
  Corporate	
  Design	
  gemäß	
  sein.
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5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

52

Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

Google	
  +	
    
Unter-­‐
nehmensseite!	
  
Mit	
  Admini-­‐
stratorein-­‐
stellung,	
  aber	
  
Inhaber-­‐
nennung	
  und	
  
ständiger	
  
Einsicht.

Verlinkung	
  

mit	
  GoogleMaps
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

53

Google	
  +	
  
Unternehmensseite!	
  

GoogleMaps	
  Eintrag	
  
(SEO-­‐Werkzeug)
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5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

54

Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

Google	
  +	
  
Unternehmensseite!	
  

Verlinkte	
  Beiträge
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

55

Google	
  +	
  
Unternehmensseite!	
  

Profil	
  +	
  Beschreibung
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

56

Google	
  +	
  
Unternehmensseite!	
  

Verlinkung	
  mit	
  
YouTube-­‐Kanal
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

57

YouTube-­‐Kanal	
    
mit	
  Verlinkung	
  zu	
  
Homepage	
  und	
  
Social	
  Network	
  
Seiten
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Beispiel	
  für	
  die	
  Erstellung	
  von	
  Social-­‐Network-­‐Seiten	
  für	
  Unternehmen:

5.2	
  Social	
  Media	
  Marketing	
  (SMM)

58

YouTube-­‐Kanal  
mit	
  Übersicht	
  der	
  
Videos
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KULTblick	
  Verlag	
  AW

Vielen	
  Dank	
  für	
  Ihr	
  Interesse!	
  
Besuchen	
  Sie	
  doch	
  unsere	
  Internetseite!
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